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Tutkimuksen toteutus

Digitalist Experience yhdisti Aikakausmedian toimeksiannosta
mediatalojen aikakauslehtimainonnan tutkimustiedon vuosilta

2021-2025.
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Tutkimuksen toteutus

[ digitalist.

Tassa analyysissa kaytetty aikakauslehtien tietopankki koostuu
Digitalistin ja IRO:n vuosina 2021-2025 lukijapaneeleissa
tutkituista mainoksista®.

Talla aikavalilla tutkittuja mainoksia on analyysissa yhteensa 1 194.

Vastaajia on yli 150 000.

M digitatist. [[:10)

Research & Consulting

*) vertailuluvut vuosien 2016-2020 lukijapaneeleista.

AIKAKAUSMEDIA



Tutkimuksen toteutus

Tietopankkidatasta tehtiin kvantitatiivinen analyysi, jossa
keskityttiin kolmeen keskeiseen mainonnan
vaikuttavuustutkimuksissa kaytettyyn mittariin:

1. Huomioarvo
2. Myonteinen vaikutus brandimielikuvaan
3. Aktivointi (tutustumiskiinnostus ja ostoaikomus)

Taman lisaksi tietopankista tehtiin kvalitatiivinen analyysi
kussakin mittarissa hyvin suoriutuneiden mainosten joukossa,

jotta saatiin lisaymmarrysta vaikuttavan mainonnan
elementeista.
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Tutkitut lehdet (29 kpl)
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Tutkittujen kokosivun mainosten maara

toimialoittain

Toimiala Tutkitut Toimiala Tutkitut

mainokset mainokset
Elintarvikkeet 126 Auto- ja moottoriajoneuvotarvikkeet 18
Kauneudenhoito ja hygienia 120 Matkailu ja lilkenne 18
L aakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit 109 Silmalasit, kellot, korut 14
Asuminen, rakentaminen 65 Veneet 13
Sisustaminen 38 Pankit, rahoitus, vakuutukset 12
Yrityskuva ja yhteiskunnallinen 34 Urheilu, kalastus ja metsastys 12
Autot, moottoriajoneuvot 30 Koulut, kurssit ja konsultointipalvelut 9
Kustannusala 27 Kodin tekniikka 7
Pukeutuminen, vaatteet 20 Muut palvelut 15
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fleenvels

Aikakauslehdissa mainosten huomioarvo noussut vuoteen 2020 verrattuna.
Parhaiten huomataan tuotemainonta ja mainonta, jossa on yhteiskunnallinen kulma.

Useat parhaat mainokset on suunnattu tietylle konderyhmalle, jota yhdistaa
samansuuntaiset kiinnostuksen kohteet (esim. harrastus).

I digitalist. AIKAKAUSMEDIA
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Kokosivun mainosten
huomioarvo on

69 %

m digil.qlisl.. Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research) Al KA KA U S M E D | A



Suuri mainos huomataan

Mainoksen huomanneet, % lukijoista, keskiarvo kaikilta toimialoilta

Aukeama
Kokosivu 74 %
oo N
n=732 76 %
2020: 66 % _
66 %
n=36
60 %

m digi|-C||is|'_ Lahde: aikakauslehtien Iukijapaneelit 2016-2020 seka 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research) AIKAKAUSMEDIA



Mainos huomataan hyvin kaikkialla lehdessa
—lehdet luetaan kannesta kanteen

Kokosivun mainokset, mainoksen huomanneiden osuus lukijoista

1. aukeama Takakansi

2025: 11 Y% 73 %

m digil'q|is|-_ Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2016-2020 seka 2021-2025 (Digitalist ja IRO Researc h) AIKAKAUSMEDIA



Vasemman ja oikean sivun mainosten
huomaamisessa ei ole eroa

Mainoksen huomanneet, % lukijoista, keskiarvo kaikilta toimialoilta

Oikea sivu

67 %
Vasen sivu
68 %
h=122
2020: 64 % 66 %

m digi|-C||i5|-_ Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2016-2020 seka 2021-2025 (Digitalist ja IRO Researc h) AIKAKAUSMEDIA



Parhaiten huomataan tuotemainonta
seka yhteiskunnallinen mainonta

Kokosivun mainokset, mainoksen huomanneiden osuus lukijoista

Tuotemainonta (n=475)

Yhteiskunnallinen
mainonta (n=23)

Brandimainonta (n=32)

Palvelumainonta (n=37)

1 digitalist.

2020

I 9% o7
I 8% o2
ez o

I e0% o

Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2016-2020 sek& 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research)

Kokosivun mainokset

Huomioarvo (ka)

69 %

N=732
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Kuluttajien huomion herittamisessa liite
ja tuotenayte huomataan parhaiten

Kokosivun mainokset, mainoksen huomanneiden osuus lukijoista

Liite (n = 88)

Tuotenayte (n=11)

Resepti (n = 16)

Advertoriaali (n = 41)

1 digitalist.

I 80%
D 77%
I 5%

6'}%
I 6

Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Researc|

h)

Kokosivun mainokset

Huomioarvo (ka)

69 %

N=732
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Mainonnan huomaaminen eri
toimialoilla

Kokosivun mainokset, mainoksen huomanneiden osuus lukijoista

Urheilu, kalastus ja metsastys s s 829,
Sisustaminen ; 74%

Silmalasit, kellot, korut e 73,
Elintarvikkeet  m——— 729,
Veneet — 71%

Kauneudenhoito ja hygienia —' 71%
Muut palvelut —I 70%
Pukeutuminen, vaatteet — 70%
Autot, moottoriajoneuvot —: 70% 9 O/
Muut tuctealat * ée% 0
Yrityskuva ja yhteiskunnallinen s g';e%
Matkailu ja likenne '56%
Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit T &36%
Kustannusala és%
Auto-ja moottoriajoneuvotarvikkeet mEEEEEEE——————————————————————— d5%
Asuminen, rakentaminen a'5%
Kodintekniikka * e 63:%
Pankit, rahoitus, vakuutukset meessssssssssssssssss——— 550,
Koulut, kurssit ja konsultointipalvelut *  meesssssssssssssssss—— 520,

Kokosivun mainokset

Huomioarvo (ka)

N=732

m digi|-C||is|-_ * Alle 10 kampanjaa Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research) AIKAKAUSMEDIA
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Ovat selkeita ja niista tunnistaa helposti mainostajan.

Ne puhuttelevat kohderyhmaa.

Naiden lisaksi

mainostettava tuote/palvelu tai ihminen on keskeisesti esilla.

I digitalist. AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Era

Mainostaja: Motonet Kohderyhm3
Mainoksen koko: Kokosivu

Tuote

RUOKATERMOS 710 ml TERMOSPULLO 750 ml [ TERMOSPULLO 1200 mi
+lusikka

H u 0 m i O a rVO ; 0 @7 Thermos® Midnight Gold Stainless King Thermos® Midnight Gold !; Thermos® Midnight Gold Stainless King "
S B

Kuori on kokonaan laadukasta Termospullojen lippulaiva, jonka Pullo on kokonaan ruostumatonta
ruostumatonta 304-terasta. Mukana tyhjié on muodostettu ainutlaatui- terasta.
myos taittuva ruostumattomasta sella tekniikalla tyhjiduunissa. « Ylivoimainen [amméoneristyskyky -
teraksesta valmistettu lusikka. « Pitdd kuumana 12 hja kylmané 24 h « Upeaja kdytanndllinen muotoilu
< «Pitaaruoan kuumanajopa ¥ «Kestava taysterdksinen sisé-ja « Toimintavarma kierrekorkki,
9hjakylmanai2h | ulkokuori i jotaeitarvitse avata kokonaan
« Erityisleved suuaukko « Kierrekorkki kaatamista varten

477 OEID £ 37%... CEID 1527 R

M a i N Ostaj a VAPAA-AIKA | KALASTUS | VENE | KOTI | TYOKALUT | AUTO | MOOTTORIPYORA

www.motonet.fi

1 digitalist.



Lehti: Anna

Mainostaja: Lumene
Mainoksen koko: Aukeama

ajon|

IKAANNY KAUNIISTI, LUMOA IHOLLASI
[LUMO] NORDIC BLOOM VITALITY SILOTTAVA & ELVYTTAVA IHONHOITOSARJA
- UUTTA

lhminen

LUMENE

[Lumo]

Huomioarvo 9 1 %

Enemman elinvoimaa ja hoivaa kuivalle, ikdzintyneelle iholle

LJ
Uusi [LUMO] Vitality -ihonhoitosarja taydentas [LUMO]-anti-age-tuoteperhetta +55-vuotiaille suunnatuilla L U M E N .E

onhoitotuotteilla. Sen ainutlaatuisen taytelaiset koostumukset on suunniteltu ravitsemaan ja elvyttamaan kuivaa,
kaantynytta ihoa. Innovatiivinen pohjoisten marjojen pre-retinoli ja pohjoista maitohorsmaa sisaltava elvyttava BEAUTY BORN OF LIGHT
Ty SuauEssh
o] HadE AN

Toimialansa
h i i hdistel h; t kalle ed ki kkeja seka silott: 7
parhaimmistoa g Lk e
(kauneuden- Q
hoito)

I digitalist. @’b AIKAKAUSMEDIA



MIKKELIN KEHITYSYHTIO MIKSEI OY / VISIT SAIMAA -HANKKEEN JULKAISU MAINOSLIITE

Lehti: HS Kuukausiliite o PURE SAIMAA

Mainostaja: Mikkelin kehitysyhtia Mll(sel Oy LEHTI KOTIMAISTEN ELAMYSTEN JA HYVAN RUUAN YSTAVILLE | 2021
Mainoksen koko: Liite

1.2.8.0.0.¢
VIIDEN TAHDEN SAIMAA

KOE RANTALOMAKAUPUNGIT
IMATRA. LAPPEENRANTA. MIKKELI
SAVONLINNA JA VARKAUS

Liite LAHDE LUONTOON

RETKET OPASTETUSTI TAI
OMATOIMISESTI SAIMAAN
HULPPEISIIN MAISEMIIN

AIMAA LAUTASELLA

~ NALKA — HERKULLINEN SYY
LAHTEA KIERTOMATKALLE
" SAIMAAN GASTRONOMIAAN

Ihminen é . " 4 P
\ %

AN é
A ==

e NET

Malnostaja FINLAND VISIt Q

mdlgil‘alisl' MIKKELI - SAVONLINNA - VARK VARKAUS ENONK DSKI wfﬂw uﬂ"" SULKAVA

\‘
o

Huomioarvo 92 %




DON FILMS eaé&za

Lehti: SeiSka STHAND RG SUﬂSAI.I] HEIKKINEN mmum

Mainostaja: Nordisk Film /(”l Kw[l'

Mainoksen koko: Kokosivu Tuote K lﬁ’ ﬂ""
Sesonki

Huomioarvo 67 %

lhminen

mdigil‘alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lehti: Kotiliesi Mainostaja
Mainostaja: Valio
Mainoksen koko: Liite

Huomioarvo 96 %

Toimialansa

parhaimmistoa Rese ptl

(elintarvike)

mdigil'alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lehti: Anna
Mainostaja: Stockmann

Mainoksen koko: Aukeama

Huomioarvo

1 digitalist.

0%

Mainostaja

Toimialansa

parhaimmistoa
(yrityskuva)

STOCKMANN
160 vuoden aikana olemme katsoneet
tulevaisuuteen, kokeneet historiallisia
tapahtumia ja eléneet ajan hengessa.
Olemme luoneet kanssasi muistoja ja
uusia alkuja.

Stockmann on kautta aikojen ollut
olemassa sinua varten.

Tuttu ja turvallinen, yllattava ja inspiroiva,
kuin olohuoneesi keskelld kaupunkia.
Paikka, jossa olet viettanyt kiireettéman
tuokion tai vaikka koko paivéan. Stockan

kellon alla on tavattu ja tavataan.

Na&ita yhteisia hetkia varten olemme
t4all3 - nyt ja tulevaisuudessa.

TUNNE JOKA KESTAA - VUODESTA 1862

160 VUOTTA
I INSPIRQIVIA

HETK;A

L]
Juhli kanssamme 160-vuotias|

nduti elamyksista seka'h
tavarataloissa ja verkkokaupassa12.2. alkaen!

i .

.
L% lisaa: stockmann.com/160vuotisjuhlé

-
.

AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Seura
Mainostaja: NutraQ Oy P o

N o huomasin pienid, mutta
. . . merkittdvid eroja arjessa ja
Maanksen kOkO: l(OkOSlvu Te St I m O n I a a I I liikkumisessa. VitaePro on
tuote, joka toimii - olen
tyytyvdinen ettd aloitin

sen kdyton.” o !
o ¢ VitaePro - lihaksille
uha Malinen, k 5 o - o
ja nivelille. Nyt uusi ja 3550

jalkapallovalmentaja,

entistakin parempi Ensimméinen
koostumus lihasten pakkaus

hyvinvoinnille. + LAMPOVOIDE
Arvo: 14,90

VitaePro-asiakas

Tutkittu teho kehon hyvinvoinnille

lhminen

L) LIHAKSILLE D3-vitamiini edistaa
ﬂ normaalin lihastoiminnan
yllapitamista

NIVELILLE Boswellia serrata auttaa
% pitdméan nivelissa miellyttavan

tunteen.

VASTUSTUSKYVYLLE Sinkki, seleeni,
G B 2-, C- ja D3-vitamiinit edistévat

immuunijarjestelmén normaalia

toimintaa.

@ VHHENTAK VASYMYSTA B12- ja

C-vitamiinit auttavat véhentdméaan
vasymysta ja uupumusta.

Huomioarvo 8 %

KOKEILE JA

\‘ Soita 09 427 38228 (pvm/mpm)
TILAA NYT

arkisin 08:30 -16:30

‘k\ Tilaa osoitteessa vitaepro.fi

NIMI: KYLLA KNITOS TILAAN
VITAEPRON KESTOTILAUKSELLA Tawil
0SOITE: ;
Talla kupongilla saan ensimmaisen postiakeui
. . . POSTINUMERO: pakkauksen tutustumishintaan
A kt I VO I n t I 9,90€ ja seuraavat lahetykset
KOTIKUNTA: kuuden viikon vélein hintaan
40,40€ (sis. toimituskulut 4,90).
S Tilaajalahjan saan ensimmaisen .
= POHEUNNUMERD: lahetyksen yhteydessa, arvo Vltael‘ab
o T 14,90. 14 paivan téysi palautus-
3 .
"= . @ fﬂrlfgioss»ltsnommeem hyvaksyn etta silhen lahetetaan VitaeLabin tarjouksia Sikeuslilankeetietizanomingh Ui Gy
m d Ig I tq I Ist R on mahdollista ilman maaraaikaa. Tunnus 5017436 .
A R [ — Sopimusehdot |ahetyksessi ja 00003 VASTAUSLAHETYS
< . luettavissa www.vitaelab fi.




Lehti: Anna

Mainostaja: Immitec Sverige AB

Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo
Myonteinen mielikuva

Tutustumiskiinnostus

Ostoaikomus

1 digitalist.

83%
31%
47%
52%

Kaunis
sisalsestl ]a
ulkoisesti

Kollageeni on sidekudoksen tarkein
proteiini. Jopa 30 % koko kehon
proteiinista ja 70 % ihon proteiinista
on kollageenia. Elimistén oma
kollageenin tuotanto laskee ian
myotd. Skingain original ja
Skingain plus seka Skingain tablets NeKINGAIN
aktivoivat elimiston omaa \ plus .
kollageenin tuotantoa. 3

"SKINGAIN
on minun valintani.”
Helena Ahti-Hallberg

Testimoniaali

Maku paljastaa
raaka-aineen laadun.
Valitse oma suosikkisi!

SKINGAINE sKINGAIN

SKINGAIN ﬂ‘
tablets

..................

Osallistu kilpailuun ja kerro kokemuksesi Skingain
tuotteista. Palkintona juotavan hyva Skingain plus!

Kilpailu

» www.immitec.fi/skingainkampanja
Skingain original Skingain serum Skingain plus Skingain tablets
Klassikko kollageenituote, joka Thoa uudistava, kosteuttava ja Uuden sukupolven kollageeni- Kateva tahletumuommen kolla-
sisaltad ainutlaatuisen ja hyvin kohottava seerumi kaikille iho- valmiste, jossa ensimmaisena geemtuote ilman kalaraaka-ain¢
dokumentoidun yhdistelman tyypeille. Sopii my6s herkalle maailmassa Kollageeni sekd kingain tablets sisaltad mnuﬂaatm
1.ja 2. tyypin kollageenia ihon ja iholle, Pycnogenol®. sen ja hyvin dokumentoidun yhdistel-
nivelten hyvinvoinnin tueksi. S < - o) man 1. seké 2. tyypin kollageenia ihon
H H Skingain original sisalta myos ?saltaa tay:lummhappua. hmwmommiﬁ?hm m‘(ﬂmﬂ B nyincinny
i tidejd ja proteiineja. -
TO Imila | ansa C-vitamiinia, joka edistaa normaalia i 41 o & laatuinen yhdistelma 1. ja 2. tyypin Skingain tablets siséltad myds
kollageenin muodostumista ihon Vuoden hoitotuote kollageenia, hyaluromhappoa, C-vitamiinia, joka edistda normaalia
h H H jarustojen normaalia toimi 2020, C-vitamiinia ja muodostumista. §
p arnaimmi St Oa varten. kuoriuute Pycnogenolia. tablets tuotteen sisaltimat A, B'*"Ja
C-vitamiinit seké biotiini, sinkki aafm
. Pakkauksessa on 30 annospussia. 30 annospussia on katevd kupari osallistuvat ihon norm:
uoden 2014 hoitotuote Suomessa. ja ottaa mukaan! woinnin yllapitamiseen.
(luotaistuote) Vitoden 2014 hoitotuote S Kaytta j ottaa mukan! i ipits

HYVINVOINTISI TUEKSI

® ®
Ii IMMITEC

Terveyskaupoista ja apteekeista ympéari maan.

sl @T(M%MWM HYVINVOINNIN A a{ﬁ Luonnonravinte Nafual RUOHONJIUURI Sinunapteekki.fi
L

KUOPIO JA VARKAUS

aito =

————



Lehti: Voi hyvin
Mainostaja: Pfizer

Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo
Myonteinen mielikuva

Tutustumiskiinnostus

Ostoaikomus

1 digitalist.

80%
51%
1%
66%

Toimialansa

parhaimmistoa
(ladke)

Selkea

Tuote

KUN VATSA

TOINII
KAIKKY 7=V

Vi-Siblin VisSiblin§
Mainostaja



Lehti: Unelmien Talo & Koti
Mainostaja: Rusta
Mainoksen koko: Kokosivu Tuote

Hyoty

Huomioarvo 82 %

Toimialansa

parhaimmistoa
(sisustaminen)

1 digitalist.

Nytrustailiaanviyisak  1VI@INOStaja
Syksyn sisustusuutuuksissi

verhoja, tyynyja, mattoja, valaisimia ja vuodevaatteit
Tervetuloa inspiroitumaan!

Tonoukset ovat voimasse 318 2021 astl. Pidotamme olkeuden totteiden loppumiseen
WWW rusto.com.

_ RUSTA

Niin paljon kotiiv niin vahalla.
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Millainen mainonta vahvistaa
brandimielikuvaa?

Top 5 attribuutit: Myonteinen vaikutus brandimielikuvaan

1. Mainoksesta nakee selvasti, kuka mainostaa
2. Informatiivinen ja tietoa antava

3. Kiinnostava

4. Selkea

5. Hyvannakoinen

mdigil‘alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Myonteinen vaikutus brandimielikuvaan
eri toimialoilla

Kokosivun mainokset, vaikutti myonteisesti brandimielikuvaan, % mainoksen
huomanneista

SV el gl ————————— [ O KOkOSivun mainOkset

Urheilu, kalastus ja metsastys s . 589/,
Veneet s . 579/, . " .
Kustannusala s e 579/, VaIkUtus mlellkuvaan

(ka)

E i nta rVik K €t 15 S 57%

Yrityskuva ja yhteisk unnal line n s w—— 550/,
Silmalasit, kellot, korut ~TEEEETTTEEEEEEEEEEEEEE 549,
Pukeutuminen, vaatteet — 54%,

Kauneudenhoito ja hygienia — 51%
Matkailu ja likenne S —— [0 0/, o
Asuminen, rakentaminen e 4.7 %, 0
Muut palvelut s 449,
Pankit, rahoitus, vakuutukset * 440,L
Kodin te knii kika ™ 440*,
Auto-ja moottoriajoneuvotarvikkeet meeessss—————————————————— 41 9,
Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit  m———————————————— 409,
Autot, moottoriajoneuvot TS 389/,

N=703

Muut tuctealat eesssssEEEE——— 369,
Koulut, kurssit ja konsultointipalvelut  meeesssssssssssss——— 320/,

m digi|-C||is|-_ * Alle 10 kampanjaa Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research) AIKAKAUSMEDIA
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Maing de !

Ovat visuaalisesti tasapainoisia ja rauhallisia, hyvannakaisia.
Antavat lukijalle alkaa ja elementteja nauttia kokonaisuudesta.
Jattavat muistijaljen.

Ovat mukana kohderyhman elamantilanteissa ja erilaisissa hetkissa.

I digitalist. AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Glorian koti Kauniita tapetteja arkeen

lhastu arkistostamme periisin oleviin

° ° o) Sog S ,
Malnosta]a: Boras Tapeter ) V 3 historiallisitn kuoscihin scki uuteen, vahvaan
L 3 muotokieleen. Kaikki tapetiton suunnitelwu ja

Mainoksen koko: Kokosivu EYRe e ) il s oo

Turustu rapetteihin osoittegssa borastapeter.com

tai vieraile jilleeimyyjimme luona:

Tasapainoinen

Mydnteinen mielikuva 90%

Mainostaja

=

. - BORASTAPETER
I digitalist. QR-koodi SRinha



Lehti: HS Meidin perhe AU TA M M E ®

Mainostaja: Mehildinen

Mainoksen koko: Kokosivu Selkead Ku N PI E N I
SAIRASTAA.
8

Mydnteinen mielikuva 8 1 %

elejsoulep

Se on meidan mehildisten tehtava.
Hyoty Paikan paalld aamusta iltaan, /

Digiklinikalla kellon ympari.

di il'quSI'_ Tatakaan taloa kun ei lukita yoksi. 5
m g lastenmehilainen.fi MEHILAINEN

LASTEN




Lehti: Anna HYVINVOIVAT HIUKSET
Mainostaja: Lumene POHJOISESTA LUONNOSTA

Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo 85 %
Mydnteinen mielikuva 79%

Tutustumiskiinnostus 93%

Uusi hiustenhoitosarja kotimaiselta kauneuden asiantuntijalta

. 0 Haaveissa hyvia hiuspaivia? Hemmottele hiuksiasi ja hiuspohjaasi uudella sarjalla, jonka tuotteissa on
O Stoa I ko l I l u S O LUMENER palkittua ihonhoitoteknologiaa ja pohjoisen luonnollisia ainesosia. Hoitavat koostumukset

saavat hiuksesi sdteilemaan onnesta - tyvesta latvaan.

1 digitalist.




Lehti: Tekniikan Maailma
Mainostaja: Sinituote Oy
Mainoksen koko: Kokosivu

Myonteinen mielikuva

1 digitalist.

8%

: : ~
Mainostaja ' SI N I i

Sesonki

.
T VAHVA LUNTA

PINNOITETTU

VASTAAN, _
(%) KEVYT KADESSA

Tuote
Kokemaella tinkimattomalla ammattitaidolla

KESTAVA

-30C
valmistetut SINI lumitydvélineet on tehty kestamaan

LumentyGnnin Lumilapio lumipyrysta ja talvesta toiseen.
B — SINI lumitydvalineet nyt saatavilla kaupoissa kautta maan.
0TE

Lumentydnnin, auraava

Sinilla lumityot sujuu!



Lehti: Feva Mainostaja s TEHDAAN
Mainostaja: Paulig LUSTA
Mainoksen koko: Kokosivu T

Tuote

Mydnteinen mielikuva 78%

Sesonki

JOULUNTEKIJOIDEN KAHVI.

ﬂ digitalist. . ?
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Minkalainen mainonta saa aikaan
aktivoitumista?

Top 5 attribuutit: tutustumis- ja ostokiinnostuksen lisiintyminen

1. Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
2. Informatiivinen ja tietoa antava

3. Selkea

4. Kiilnnostava

5. Hyvannakoinen

mdigil‘alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lisaa kiinnostusta tutustua: toimiala

Kokosivun mainokset, lisisi kiinnostusta tutustua, % mainoksen huomanneista

S-S 84%,

Kustannusala s s 799,

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen —I 78%
Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit —: 76%
Muut palvelut S e 750,

Pukeutuminen, vaatteet e 749,

Kodintekniikka s . 71 %,
Autot, moottoriajoneuvot —I 71%
Auto- ja moottoriajoneuvotarvikkeet — 69%
Silmélasit, kellot,korut  m———————————————— (56%
Matkai 1u ja 1ii ke e 1 q'5%
Koulut, kurssit ja konsultointipalvelut a'5%
V€ NE T ™ 10000000 635’/0
SiS USTaMINGE N ™ 1 61°/q=
Urheilu, kalastus ja metsastys meassssssssssssssssEEEEEE—— G O/q'
Kauneud enhoito ja hy Qi € Nia 610/d'
Asuminen, rakentaminen EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE—— 0% |
Muut tuctealat T 550/ |
Pankit, rahoitus, vakuutukset ~m———————— 320, E

m digitalisl'. * Alle 10 kampanjaa Léhde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research)

Kokosivun mainokset

Tutustumis-
kilnnostuksen

lisaantyminen (ka)

68 %

N=702

AIKAKAUSMEDIA




Lisaa kiinnostusta ostaa: toimiala

Kokosivun mainokset, lisisi kiinnostusta ostaa, % mainoksen huomanneista

Elintarvikkeet

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen
Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit *
Veneet

Pukeutuminen, vaatteet

Muut palvelut

Kustannusala

Auto- ja moottoriajoneuvotarvikkeet
Autot, moottoriajoneuvot

Kodin tekniikka

Silmalasit,kellot,korut

Matkailu ja likenne

Koulut, kurssit ja konsultointipalvelut *
Asuminen, rakentaminen *
Sisustaminen

Urheilukalastus ja metsastys
Kauneudenhoito ja hygienia

Muut tuotealat

Pankit, rahoitus, vakuutukset

H digitalist. - s okampaniea

—| 82%
—| 75%
—| 75%

——— — ononononm— ™™™ 72%
—: 70%
—I 68%
—I 68%
I — d3°/o
I — 6I2'%,
I — 6‘:"2'%,
I — 61!0/0
I ——— 5904
I 5501 i
I —— 5504,
I 5504
I— 4.89,
I—— 2 20,

Lahde: aikakauslehtien lukijapaneelit 2021-2025 (Digitalist ja IRO Research)

Kokosivun mainokset

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen (ka)

66 %

N=662

AIKAKAUSMEDIA




[

Myonteisesti brandimielikuvaan vaikuttava
mainonta houkuttelee tutustumaan!

.................
»~ S

45%

7%
_____________________

Tutustumiskiinnostus

My onteinen vaikutus Neutraali vaikutus m Kielteinen vaikutus

mdigil‘alisl'. AITKAKAUSMEDIA
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wainoksis



Y vin MfMMZLMAWAs&Z%

Puhuttelevat kohderyhmaa ja tarjoavat konkreettisen hyodyn.
Ovat kiinni sesongissa ja ovat siten lukijalle ajankohtaisia ja relevantteja.

Sisaltavat aktivoivan elementin, joka ohjaa ja rohkaisee kokeillemaan.

I digitalist. AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Snellmann
Mainostaja: Kotiliesi
Mainoksen koko: Kokosivu

< " ‘ v : | ' v’ " ' 3 ‘. | A (1] e oo 3 : %
4 "HELPOTUSTA HEKTISEEN ELAMAAN. ‘
H 6t - : Sﬁellmani)n valmiiksi péahdetUt kanalastut sopivat nopeaan pastaan, s
y y ,«' pikaiseen pizzaan, ruokaisaan salaattiin tai sellaisenaan naposteltaviksi.

‘IBOG
NELLMA

PAAHDETTU E - PAAHDETTU ) PAAHDETTU

KANALASTU KANALASTU @ KANALASTU

Tutustumiskiinnostus 89 % Tuote

Ostoaikomus 90%

m dlgil‘dlisl'. - = ' Katso reseptit:_ww;lv.snellman.ﬁ Ein



Lehti: Apu
Mainostaja: Kesko
Mainoksen koko: Aukeama+Kokosivu

KPlussaeeeeee KPlussaeeceee

) Kuukauden Plussa-tarjoukset KAIKISTA K-RUOKAKAUPOISTA
AT VOMASSA B8 23T O MANTA AT OASSA B0 271302 L1 O ANITA

Hyoty

Tutustumiskiinnostus 800/0

Ostoaikomus 8 1 0/0 M al nOStaJ a | K‘“I?'E?:.'S"‘HT - ”“ 4 | T A I ”“

mdigil'alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lehti: Anna Mainostaja

Mainostaja: Helsingin Mylly Oy Kokeile uusia uniikkeja
Mainoksen koko: Kokosivu kaurauutuuksia!

VINKKI!

Kaura sopii loistavasti mihin
tahansa keittoon tuomaan
tayteldisyyttd ja rakennetta.

P'TkA)YVNNEN § oY ' a . A- Nain saat esimerkiksi kasvis-

> X ol ¢ . sosekeitosta hieman ruokai-
KAUKAI / i y S . samman version, joka pitda
/ ! 2z 3 ‘

alkda poissa pidempaan.

Tuote

Tutustumiskiinnostus OO/
0 K
ehote

O i 0 tai perunan sijaan vaikkapa laatikkoruoissa,
Stoa I ko m u S S , 1 /0 salaateissa tai keitoissa.

Kuitupitoisessa kaurassa on herkullinen maku.

Se on myds hiilijalanjaljeltddn ekologinen
vaihtoehto.

M digitalist. QR-kood s e

RESEPTI myllarin.fi



Lehti: Seiska
Mainostaja: Meira

Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo
Myonteinen mielikuva

Tutustumiskiinnostus

Ostoaikomus

1 digitalist.

46%
50%
62%
39%

KESAN'HERKUILLE:
DIPPANUUTUUS

g z DIPP‘

meir Q



Lehti: Anna
Mainostaja: Unilever Finland
Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostus 90%

Ostoaikomus 92 %

1 digitalist.

Mainostaja <V DOV@

<k\@ﬂ

Dove  Dove = Dove

';@
®

Hyoty

=3
2

HE

2]
O -

caring hand wash caring hand wash

Dove

Tuote —

AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Anna Mainostaja

Mainostaja: Rituals Cosmetics Finland
Mainoksen koko: Kokosivu

Ihminen
Huomioarvo 890/0
Myonteinen mielikuva 660/0 Tuotenéyte
Tutustumiskiinnostus 73%
- Toimial
Ostoaikomus 70% parhaimmistoa St THE POWER OF JOY

. wake up to The Ritual of Sakura

mdigil'alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lehti: Viherpiha
Mainostaja: Kauppapuutarhaliitto
Mainoksen koko: Takakansi

Sesonki

Tutustumiskiinnostus 85%
‘A .

v
. . J e} St b/
. O M a I n OS ta J a Sirkkalehtimerkki takaa tuotteen sataprosenttisen kotimaisuuden ja korkean laadun. Suosimalla
Ostoa I ko m u S O kauniisti kotimainen kotimaassa viljeltyja kukkia ja kasveja tuet myds kotimaista tyollisyytta ja hyvinvointia.

kauniistikotimainen.fi

mdigil‘alisl'. AITKAKAUSMEDIA



Lehti: Seiska

Mainostaja: Tokmanni
Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostus 62 %

Ostoaikomus 26%

1 digitalist.

TOK GARDEN
PUUTARHAMULTA 40 |
(0,05/))

.- ~

Kalkittu ja peruslannoitettu,
laadukas yleismulta, joka
sopii useimmille kasveille.
Norm. 3,49/s&kki

LAVALLINEN MULTAA

Sesonki

/37 PALJON MUUTA
; PUUTARHAASI,
! GRILLAUKSEEN JA
w . NIKKAROINTIIN

. VERKKOKAUPASTAMME
TOKMANNLFI.

Tuote

TOK GARDEN MUOTOINEN
PUUTARHAMULTA TRAMPOLIINI
70 x 40 | LAVA Mitat 305 x 460 cm.
(0,05/1) Norm. 379,00

Hyoty

KORISTEKUKKA-  KORISTEKUKKA-
RUUKKU SHORTSIT ~ RUUKKU KENKA

mitat 35x 26,5 x26cm.  mitat33x17x20cm.  RUOKAILUPOYTA

ja NELJA TUOLIA
Norm. 238,80

Ruokapoyta pyéred
KOTIMAINEN 6% Norm. 119,00
ORVOKKIAMPPELI Ruokapdydéntuoli musta
Norm. 5,99/kpl Norm. 29,95

% TOKMANNI

Hinnat ovat voimassa 6.-9.5.2021.
Saatavilla valikoiduista myymaélistdmme. Katso tuotekohtainen saatavuustieto tokmanni.fi.

Mainostaja

AIKAKAUSMEDIA



Lehti: Metsastys ja Kalastus

Mainostaja: Subaru Nordic Oy

Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostus 760 A
81%

Ostoaikomus

1 digitalist.

Tuote

Toimialansa

parhaimmistoa
(autot)

Mainostaja

“ SIKSI KAIKKI TURVALLISUUSVARUSTEET OVAT VAVKION/-:\ :

Paljonko maksaa lisaa, jos haluat Subaru Outbackin kaikilla mahdollisilla
turvavarusteilla? Vastaus: ei mitaan. Ajotieta seuraavat kamerat, kuljettajan‘:
vireystilaa seuraava kamera, automaattinen hatajarrutus, adaptiivinen
vakionopeudensaadin seka tieta seuraavat ajovalot ovat Outbackin
vakiovarusteita. Nama kaikki turvallisuusominaisuudet ja tietenkin

Subarun legendaarinen neliveto sisaltyvat aina hintaan.

TURVALLISIN AUTO 2021 Euro NCAP -testeissa.
Lue lis3a www.subaru.fi

Subaru Outback Adventure-varustetasolla alk. 47 435,99 € (sis. toimituskulut 600 €).
Kulutus 8,6 1/100 km (Eu-yhd.) CO,-paastot 193 g/km (WLTP). Kuvan auto erikoisvarustein.
Subaru tehdastakuu: 3 vuotta/100.000 km. Subaru lisapalvelut: Subaru Vakuutus ja Subaru Assistance:

K3 subaru Suomi
Subaru fi

SUBARU




Lehti: Tekniikan Maailma
Mainostaja: Polestar Automotive Finland
Mainoksen koko: Aukeama

L Mainostaja Polestar2

“ Puhdasta muotoilua

oeajo
202k

Huomioarvo 86%
Mydnteinen mielikuva 44%
Tutustumiskiinnostus 63%

Ostoaikomus 5 5 % T
(autot)

mdigil'alisl‘. AITKAKAUSMEDIA

Toimialansa
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7070'1[%«»\ wainokgen &(mwfif

Selkea seka visuaalisesti etta informatiivisesti
Tuote/palvelu selkeasti esilla
Mainostaja helposti tunnistettavissa
Ohjaa ja aktivoi
Ajankohtaisuus, sesongin mukainen kommunikaatio

Puhuttelee kohderyhmaa heita kiinnostavalla tavalla

I digitalist. AIKAKAUSMEDIA



I digitalist.

Kilindemiset

Tunne toimiala, kohderyhman kiinnostuksenkohteet, mieltymykset ja
tarpeet.

Monella erityyppisella mainonnan keinolla voi onnistua!
Ole johdonmukainen viestinnassa ja visuaalisuudessa.

Altista materiaali tutkimukselle, opi ja kehita.

AIKAKAUSMEDIA



I digitalist.

N\
/’\/, )
P ad

Lisatietoa tutkimuksesta:

Nina Urala
Lead Insight Specialist, Media & Brand
Digitalist Experience
nina.urala@digitalistgroup.com

Outi Itavuo
markkinointi- ja tutkimuspaallikko
Aikakausmedia
outi.itavuo@aikakausmedia.fi

AIKAKAUSMEDIA
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Aikakausmedia.fi | Mediakortit.fi
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@aikakausmedia

I digitalist.




